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1． 結果の概要：前年比では 7.48％まで上昇 

12月 7日、ロシア連邦統計局は消費者物価指数を公表し、結果は以下の通りとなった。 

【総合指数（23年 11月）】 

・前年同月比は 7.48％、市場予想1（7.53％）より下振れ、前月（6.69％）から上昇（図表 1） 

・前月比は 1.11％、市場予想（1.20％）より下振れ、前月（0.83％）から加速 

【コア指数2（23年 11月）】 

・前年同月比は 6.36％、市場予想（6.27％）より上振れ、前月（5.50％）から上昇した（図表 2） 

・前月比は 1.01％、市場予想（1.10％）より下振れ、前月（0.89％）から加速した 

（図表 1） 

 

（図表 2） 

 

 

2． 結果の詳細：前月比ではコロナ禍前の標準的な上昇率を大幅に上回った状態が継続 

11 月のロシアのインフレ率は前年比で 7.48％となり、10 月の 6.69％からさらに上昇した。7か

月連続で上昇し、ロシア中銀のインフレ目標（4％）は 5か月連続で上回ったことになる。 

インフレ率を大分類別に見ると、11月の前年比伸び率は食料品が 7.21％、財（非食料品）が 5.58％、

サービスが 10.42％となり、すべての分類で上昇している。前年比寄与度ではサービスが 2.7％ポ

イント程度、食料品が 2.7％ポイント程度、財（非食料品）が 2.0％ポイント程度となっている。11

月は特に食料インフレの押し上げ幅が大きい（図表 1）。 

11月の前月比伸び率は、総合指数で 1.11％、コア指数で 1.01％となった。前月（総合指数 0.83％、

 
1 bloomberg 集計の中央値。以下の予想値も同様。 
2 生鮮食品など季節的要因による影響を受ける品目や管理品目を除いた指数。 
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コア指数 0.89％）より加速し、総合指数・コア指数ともにコロナ禍前の標準的な上昇率を大幅に上

回った状態が続いている（2018 年の前月比伸び率は平均で総合指数が約 0.35％、コア指数が約

0.30％、図表 3）。前月比伸び率を大分類で見ると食料品が 1.55％、財（非食料品）が 0.53％、サ

ービスが 1.23％となり、食料品伸び率の高さが目立つ。またサービスの伸びも加速している。 

別途、ロシア連邦統計局が公表している週次のインフレ率（消費者物価上昇率）を見ると、前週

比上昇では最新の 12月 4日時点の前週比で 0.12％となっており、12月に入ってインフレ圧力はや

や落ち着いている（図表 4）。 

（図表 3） 

 

（図表 4） 

 

 

ロシア中央銀行が公表する家計のインフレ期待（1 年先中央値、実際のインフレ率よりも高めに

なる傾向がある）は、11 月で 12.2％と上昇した。ただし、過去の傾向と比較すると期待インフレ

率は実際のインフレ率ほど上昇しておらず、期

待インフレと実際のインフレ率の乖離は縮小し

ている（過去の傾向は、期待インフレ率≒前年

比インフレ率＋6％、図表 5）。 

 

品目別の上昇率を見ると3（図表 6）、11 月は

前年比で卵（ 40.29％）、その他サービス

（22.94％）、海外旅行サービス（27.53％）、青

果物（23.89％）の伸び率が高い。一方、テレビ

（▲9.15％）は相対的に下落率が大きい。 

前月比では、卵（15.07％）、その他サービス（10.52％）、青果物（5.51％）、海外旅行サービス

（4.04％）、旅客サービス（3.54％）の上昇率が相対的に大きく、グラニュー糖（▲2.83％）の下落

率が相対的に大きい。 

各品目の消費ウエイトも考慮して、全体のインフレ率への寄与を品目別に見ると（図表 7・8）、

前年比上昇率への寄与が大きい品目は青果物（1.00％ポイント）、住居・公益サービス（0.90％ポイ

ント）、肉（0.72％ポイント）、その他サービス（0.44％ポイント）、家庭サービス（0.39％ポイン

ト）、旅客サービス（0.38％ポイント）、ガソリン（0.32％ポイント）だった。また、前年比のマイ

 
3 大分類である食料品、財（非食料品）、サービスをそれぞれ細目別に分類したもの（中分類）のうち、統計局のウェブサイトで公表

しているものを記載。 
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ナス寄与が大きい品目は、穀物・豆（▲0.03％ポイント）となったが、マイナス幅は小幅にとどま

る。 

 

前月比上昇率の寄与では青果物（約 0.23％ポイント）、その他サービス（約 0.16％ポイント）、

卵（約 0.08％ポイント）、旅客サービス（約 0.07％ポイント）、家庭サービス（約 0.05％ポイント）、

肉（約 0.05％ポイント）の押し上げ寄与が大きく、ガソリン（約▲0.03％ポイント）は押し下げに

貢献している。 

なお、現時点において統計局ウェブサイトで公表されていない品目も含む 10 月の前年比上昇率

寄与を見ると、乗用車なども物価を押し上げていることが分かる（図表 9）。 

  

（図表 6） 

 

（図表 7） 
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（図表 8） 

 
（図表 9） 

 
（図表 10） 
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品
）〔
1
.6
〕

菓
子
（食
料
品
）
〔2
.8
〕

建
設
資
材
（
非
食
料
品
）〔
1
.1
〕

就
学
前
教
育
サ
ー
ビ
ス
〔0
.4
〕

健
康
増
進
サ
ー
ビ
ス
〔
0
.3
〕

居
住
サ
ー
ビ
ス
〔0
.4
〕

砂
糖
（食
料
品
）
〔0
.4
〕

ス
ポ
ー
ツ
サ
ー
ビ
ス
〔0
.5
〕

ニ
ッ
ト
（非
食
料
品
）
〔1
.0
〕

文
化
サ
ー
ビ
ス
〔0
.3
〕

高
級
品
（非
食
料
品
）
〔0
.9
〕

チ
ー
ズ
（食
料
品
）〔
1
.4
〕

洗
剤
（非
食
料
品
）〔
0
.9
〕

印
刷
物
（非
食
料
品
）〔
0
.2
〕

電
化
製
品
（非
食
料
品
）〔
1
.2
〕

毛
皮
（非
食
料
品
）〔
0
.2
〕

履
物
（非
食
料
品
）〔
1
.7
〕

保
険
サ
ー
ビ
ス
〔0
.7
〕

乳
製
品
（食
料
品
）〔
3
.2
〕

紅
茶
・コ
ー
ヒ
ー
（食
料
品
）
〔1
.2
〕

油
脂
（食
料
品
）
〔1
.2
〕

コ
ン
ピ
ュ
ー
タ
（非
食
料
品
）〔
0
.4
〕

通
信
機
器
（非
食
料
品
）
〔0
.9
〕

そ
の
他
（食
料
品
）
〔2
.7
〕

テ
レ
ビ
（非
食
料
品
）
〔0
.3
〕

パ
ス
タ
・穀
物
（食
料
品
）
〔1
.2
〕

ロシアの品目別インフレ率（前年比寄与度）

2023/10

（前年比寄与度、％）

（注）各大分類の中のその他の項目は残差から計算、〔〕内はウエイト

（資料）ＣＥＩＣ、ロシア連邦統計局

▲ 0.10

▲ 0.05

0.00

0.05

0.10

0.15

0.20

肉
製
品
（食
料
品
）〔
8
.7
〕

青
果
物
（食
料
品
）〔
4
.2
〕

乗
用
車
（非
食
料
品
）〔
5
.9
〕

旅
客
サ
ー
ビ
ス
〔2
.0
〕

卵
（食
料
品
）
〔0
.5
〕

家
庭
サ
ー
ビ
ス
〔4
.7
〕

ケ
ー
タ
リ
ン
グ
（食
料
品
）〔
2
.3
〕

そ
の
他
（非
食
料
品
）〔
4
.6
〕

通
信
サ
ー
ビ
ス
〔2
.6
〕

そ
の
他
（食
料
品
）
〔2
.7
〕

医
薬
品
（非
食
料
品
）〔
2
.7
〕

衣
類
（非
食
料
品
）〔
4
.0
〕

家
具
（
非
食
料
品
）〔
1
.6
〕

パ
ン
・パ
ン
製
品
（食
料
品
）〔
1
.5
〕

油
脂
（食
料
品
）〔
1
.2
〕

菓
子
（食
料
品
）
〔2
.8
〕

乳
製
品
（食
料
品
）〔
3
.2
〕

香
水
・化
粧
品
（非
食
料
品
）〔
1
.9
〕

ア
ル
コ
ー
ル
飲
料
（食
料
品
）
〔4
.2
〕

魚
製
品
（食
料
品
）〔
2
.2
〕

電
化
製
品
（非
食
料
品
）
〔1
.2
〕

医
療
サ
ー
ビ
ス
〔1
.5
〕

パ
ス
タ
・穀
物
（食
料
品
）
〔1
.2
〕

建
設
資
材
（非
食
料
品
）
〔1
.1
〕

ニ
ッ
ト
（非
食
料
品
）
〔1
.0
〕

履
物
（
非
食
料
品
）〔
1
.7
〕

ス
ポ
ー
ツ
サ
ー
ビ
ス
〔0
.5
〕

そ
の
他
サ
ー
ビ
ス
〔1
.5
〕

紅
茶
・コ
ー
ヒ
ー
（食
料
品
）
〔1
.2
〕

チ
ー
ズ
（食
料
品
）〔
1
.4
〕

洗
剤
（非
食
料
品
）〔
0
.9
〕

テ
レ
ビ
（非
食
料
品
）〔
0
.3
〕

タ
バ
コ
（非
食
料
品
）
〔1
.3
〕

教
育
サ
ー
ビ
ス
〔1
.1
〕

就
学
前
教
育
サ
ー
ビ
ス
〔0
.4
〕

高
級
品
（非
食
料
品
）〔
0
.9
〕

文
化
サ
ー
ビ
ス
〔0
.3
〕

毛
皮
（非
食
料
品
）〔
0
.2
〕

コ
ン
ピ
ュ
ー
タ
（非
食
料
品
）〔
0
.4
〕

住
居
・公
益
サ
ー
ビ
ス
〔1
0
.5
〕

印
刷
物
（非
食
料
品
）〔
0
.2
〕

通
信
機
器
（非
食
料
品
）
〔0
.9
〕

砂
糖
（食
料
品
）
〔0
.4
〕

居
住
サ
ー
ビ
ス
〔0
.4
〕

保
険
サ
ー
ビ
ス
〔0
.7
〕

健
康
増
進
サ
ー
ビ
ス
〔0
.3
〕

海
外
旅
行
サ
ー
ビ
ス
〔0
.7
〕

ガ
ソ
リ
ン
（非
食
料
品
）〔
4
.4
〕

ロシアの品目別インフレ率（前月比寄与度）

2023/10

（前月比寄与度、％）

（注）各大分類の中のその他の項目は残差から計算
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