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1． 結果の概要：前年比は 2％台に低下 

5月 12日、ロシア連邦統計局は消費者物価指数を公表し、結果は以下の通りとなった。 

【総合指数（23年 4月）】 

・前年同月比は 2.31％、市場予想1（2.40％）より下振れ、前月（3.51％）から低下（図表 1） 

・前月比は 0.38％、前月（0.37％）からやや加速した 

【コア指数2（23年 4月）】 

・前年同月比は 1.99％、前月（3.72％）から低下した（図表 2） 

・前月比は 0.31％、前月（0.37％）から減速した 

（図表 1） 

 

（図表 2） 

 

 

2． 結果の詳細：財・食料品の物価上昇率は前年比でマイナスに 

4 月のロシアのインフレ率は前年比で 2.31％となり、3 月の 3.51％からさらに低下した。3 月も

ベース効果により 2 月の 10.99％から大幅に低下していたが、4 月はさらに伸び率が減速したこと

になる。 

インフレ率を大分類別に見ると、4 月の前年比伸び率は食料品が▲0.01％、財（非食料品）が▲

0.26％、サービスが 9.43％となっている。サービスは 9％台の高めの伸び率が維持されている（3

月も 9.73％）ものの、食料品と財は小幅ながら前年比マイナスとなった。したがってサービスのみ

が全体の物価を押し上げている構図となっている（図表 1）。 

 
1 bloomberg 集計の中央値。以下の予想値も同様。 
2 生鮮食品など季節的要因による影響を受ける品目や管理品目を除いた指数。 
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4月の前月比伸び率は、総合指数で 0.38％、コア指数で 0.31％となった。いずれもコロナ禍前の

ペース程度（例えば 2018 年の前月比伸び率は平均で総合指数が約 0.35％、コア指数が約 0.30％）

となっており、インフレ圧力は強くないと言える（図表 3）。 

（図表 3） 

 

（図表 4） 

 

別途、ロシア連邦統計局が公表している週次

のインフレ率（消費者物価上昇率）を見ると、

前週比上昇では、最新の 5 月 10 日時点の前週

比で 0.0％となり、過去と比較してもインフレ

圧力はそれほど強くない状況が続いている（図

表 4）。 

ロシア中央銀行が公表する家計のインフレ期

待（1 年先中央値、実際のインフレ率よりも高

めになる傾向がある）は、4月に 10.4％と 10％

を超える状況が続いている。前回、前年比イン

フレ率が 2％台だった 20年初の期待インフレ率は 8％前後であったが、今回は当時ほどの期待イン

フレ率の低下は見られていない（図表 5）。なお、期待インフレ率が実際のインフレ率ほど大幅に低

下しない現象は 2015年前後の高インフレ時と同じである。 
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品目別の上昇率を見ると3（図表 6）、4 月は前年比で海外旅行サービス（33.70％）の伸び率が高

い一方、グラニュー糖（▲23.75％）、テレビ（▲21.83％）、穀物・豆（▲14.26％）が大きく下落し

ている。 

前月比では、その他サービス（4.41％）、旅客サービス（2.87％）、海外旅行サービス（2.46％）

の上昇率が相対的に大きい一方、テレビ（▲2.61％）の下落率が相対的に大きかった。 

 

各品目の消費ウエイトも考慮して、全体のインフレ率への寄与を品目別に見ると（図表 7・8）、

前年比上昇率への寄与が大きい品目は住居・公益サービス（1.26％ポイント）、家庭サービス（0.32％

ポイント）、通信サービス（0.24％ポイント）、海外旅行サービス（0.22％ポイント）、旅客サービス

（0.23％ポイント）となった。一方、青果物（▲0.32％ポイント）、肉（▲0.11％ポイント）、電化

 
3 大分類である食料品、財（非食料品）、サービスをそれぞれ細目別に分類したもの（中分類）のうち、統計局のウェブサイトで公表

しているものを記載。 

（図表 7） 

 
（図表 8） 
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製品（▲0.11％ポイント）は前年比でのマイナス寄与が相対的に大きい。 

一方、前月比上昇率の寄与では青果物（約 0.07％ポイント）、その他サービス（約 0.07％ポイン

ト）、の押し上げ寄与が大きく、電化製品（▲0.01％ポイント）は押し下げ寄与が大きい。 

なお、現時点において統計局ウェブサイトで公表されていない品目も含む 3月の前年比上昇率寄

与を見ると、食料品では青果物や砂糖、財（非食料品）では主に電気製品類が物価を押し下げてお

り、インフレ率を抑制していることが分かる（図表 9）。 

 

 

（図表 9） 

 
（図表 10） 

 

（お願い）本誌記載のデータは各種の情報源から入手・加工したものであり、その正確性と安全性を保証するものではありません。また、本誌は情報提

供が目的であり、記載の意見や予測は、いかなる契約の締結や解約を勧誘するものではありません。 
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〕

居
住
サ
ー
ビ
ス
〔0
.4
〕

医
薬
品
（非
食
料
品
）
〔2
.7
〕

ス
ポ
ー
ツ
サ
ー
ビ
ス
〔0
.5
〕

印
刷
物
（非
食
料
品
）
〔0
.2
〕

文
化
サ
ー
ビ
ス
〔0
.3
〕

ガ
ソ
リ
ン
（非
食
料
品
）
〔4
.4
〕

履
物
（
非
食
料
品
）〔
1
.7
〕

毛
皮
（非
食
料
品
）〔
0
.2
〕

卵
（食
料
品
）〔
0
.5
〕

そ
の
他
サ
ー
ビ
ス
〔1
.5
〕

家
具
（非
食
料
品
）〔
1
.6
〕

そ
の
他
（非
食
料
品
）〔
4
.6
〕

乗
用
車
（非
食
料
品
）〔
5
.9
〕

パ
ス
タ
・穀
物
（食
料
品
）〔
1
.2
〕

コ
ン
ピ
ュ
ー
タ
（非
食
料
品
）〔
0
.4
〕

テ
レ
ビ
（非
食
料
品
）〔
0
.3
〕

建
設
資
材
（非
食
料
品
）
〔1
.1
〕

砂
糖
（食
料
品
）
〔0
.4
〕

電
化
製
品
（非
食
料
品
）
〔1
.2
〕

通
信
機
器
（非
食
料
品
）
〔
0
.9
〕

青
果
物
（食
料
品
）
〔4
.2
〕

ロシアの品目別インフレ率（前年比寄与度）

2023/3

（前年比寄与度、％）

（注）各大分類の中のその他の項目は残差から計算、〔〕内はウエイト

（資料）ＣＥＩＣ、ロシア連邦統計局

▲ 0.04

▲ 0.02

0.00

0.02

0.04

0.06

0.08

そ
の
他
サ
ー
ビ
ス
〔1
.5
〕

海
外
旅
行
サ
ー
ビ
ス
〔0
.7
〕

旅
客
サ
ー
ビ
ス
〔2
.0
〕

家
庭
サ
ー
ビ
ス
〔4
.7
〕

住
居
・公
益
サ
ー
ビ
ス
〔1
0
.5
〕

乗
用
車
（非
食
料
品
）〔
5
.9
〕

卵
（食
料
品
）
〔0
.5
〕

ア
ル
コ
ー
ル
飲
料
（食
料
品
）
〔4
.2
〕

そ
の
他
（非
食
料
品
）〔
4
.6
〕

医
療
サ
ー
ビ
ス
〔1
.5
〕

魚
製
品
（食
料
品
）〔
2
.2
〕

タ
バ
コ
（非
食
料
品
）
〔1
.3
〕

そ
の
他
（食
料
品
）
〔2
.7
〕

ケ
ー
タ
リ
ン
グ
（食
料
品
）〔
2
.3
〕

衣
類
（非
食
料
品
）〔
4
.0
〕

香
水
・化
粧
品
（非
食
料
品
）〔
1
.9
〕

砂
糖
（食
料
品
）〔
0
.4
〕

居
住
サ
ー
ビ
ス
〔0
.4
〕

紅
茶
・コ
ー
ヒ
ー
（食
料
品
）
〔1
.2
〕

文
化
サ
ー
ビ
ス
〔0
.3
〕

健
康
増
進
サ
ー
ビ
ス
〔0
.3
〕

乳
製
品
（食
料
品
）〔
3
.2
〕

履
物
（
非
食
料
品
）〔
1
.7
〕

医
薬
品
（非
食
料
品
）〔
2
.7
〕

ガ
ソ
リ
ン
（非
食
料
品
）〔
4
.4
〕

通
信
サ
ー
ビ
ス
〔2
.6
〕

青
果
物
（食
料
品
）〔
4
.2
〕

印
刷
物
（非
食
料
品
）〔
0
.2
〕

パ
ン
・パ
ン
製
品
（食
料
品
）〔
1
.5
〕

高
級
品
（非
食
料
品
）〔
0
.9
〕

チ
ー
ズ
（食
料
品
）〔
1
.4
〕

教
育
サ
ー
ビ
ス
〔1
.1
〕

油
脂
（食
料
品
）〔
1
.2
〕

ス
ポ
ー
ツ
サ
ー
ビ
ス
〔0
.5
〕

就
学
前
教
育
サ
ー
ビ
ス
〔0
.4
〕

毛
皮
（非
食
料
品
）〔
0
.2
〕

電
化
製
品
（非
食
料
品
）
〔1
.2
〕

ニ
ッ
ト
（非
食
料
品
）
〔1
.0
〕

建
設
資
材
（非
食
料
品
）
〔1
.1
〕

保
険
サ
ー
ビ
ス
〔0
.7
〕

コ
ン
ピ
ュ
ー
タ
（非
食
料
品
）〔
0
.4
〕

通
信
機
器
（非
食
料
品
）
〔0
.9
〕

菓
子
（食
料
品
）
〔2
.8
〕

洗
剤
（非
食
料
品
）〔
0
.9
〕

家
具
（
非
食
料
品
）〔
1
.6
〕

パ
ス
タ
・穀
物
（食
料
品
）
〔1
.2
〕

テ
レ
ビ
（非
食
料
品
）〔
0
.3
〕

肉
製
品
（食
料
品
）〔
8
.7
〕

ロシアの品目別インフレ率（前月比寄与度）

2023/3

（前月比寄与度、％）

（注）各大分類の中のその他の項目は残差から計算

（資料）ＣＥＩＣ、ロシア連邦統計局


